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Da domani in tutta Italia la campagna di sensibilizzazione. Saranno finanziati 139 progetti

Arance in piazza per la ricerca

regione Sicilia. Obiettivo: 4 milioni

LAire fa squadra con la

p1 ALEss10 ObpiNg

una lotta senza quartiere,
quella che I'Associazione
italiana per la ricerca
sul cancro (Aire) condu-

duta da Piero Sierra.
«Saranno progetti che riguar-
dano tutti gli aspetti della ricerca
oncologica», ha detto il numero
uno dell'Aire, «da quella conside-
rata piu di base a quella clinica

ce da anni contro
un male che non
guarda in faccia
a nessuno. Due le
armi a disposizio-
ne: la ricerca e la
sensibilizzazione
dei cittadini, che
possono preveni-
re molte forme di
tumore attraverso
una vita sana, gra-
zie a una corretta
alimentazione (il
30% di questi mali
nasce proprio a ta-
vola) e all’attivita
fisica.

Per questo, domani & stata or-
ganizzata Arance della salute,
la prima iniziativa dell’Aire nel
2010 in collaborazione con la
regione Sicilia. Obiettivo: racco-
gliere 4 milioni di euro, necessari
per garantire 'avvio di 139 nuovi
progetti di ricerca giudicati me-
ritevoli dall’associazione presie-

ed epidemiologi-
car,

Come ogni anno,
& stata allestita
una macchina or-
ganizzativa con
20 mila volontari
mobilitati in oltre
2 mila piazze ita-
liane, pronti a in-
formare i cittadini
sulle novita nella
lotta ai tumeori e
a chiedere di so-
stenere la ricerca,
con un contributo
associativo mini-
mo di 9 euro. Ade-
rendo all'iniziativa, si diventera
automaticamente soci per un
anno dell’Aire ricevendo subito
in omaggio una reticella da 3 kg
di arance rosse di Sicilia.

La scelta ricade su questa par-
ticolare qualita di frutti in virti
delle loro proprieta: contengono
infatti il 40% di vitamina C in

piu rispetto ad altri agrumi [
e soprattutto sono ricche di
antociani, pigmenti naturali
antiossidanti utili alla pre-
venzione oncologica.

Si tratta di un'operazio-
ne importante, anche dal
punto di vista economico: le
435 mila reticelle di arance,
dal valore iniziale di circa -
1 milione di euro, sono
state acquistate per meta
dall’Airc e per meta sono
state offerte dalla regione
Sicilia, da 16 anni partner
dell'iniziativa. Al di 1a del
contributo alla ricerca, «si
tratta anche di un'impor-
tante ritorno di immagine
per la Regione e i suoi pro-
dotti di qualita-, ha detto
Michele Lonzi, capo di
gabinetto dell'assessorato
alle politiche agricole e ali-
mentari siciliane.
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compilare una sorta di guida
Michelin delle mense e dei
ristoranti attenti ai principi
chiave della prevenzione a
tavola e di evidenziare con
uno speciale contrassegno i
piatti ricchi di sostanze utili
alla salute.

Non di meno, un testimonial
che incarni questi principi e
importante per raggiungere i
giovani, i primi a dover cono-
scere 'importanza di una vita
equilibrata; per questo, la scel-
ta di Airc & ricaduta quest'an-
no su Igor Cassina, il ginnasta
oro olimpico ad Atene 2004,

Anche Internet pud gioca-
re la sua parte: www.airc.it @
ormai uno strumento divulga-
tivo fondamentale per restare
aggiornatfi sui risultati della
ricerca e sulle prossime iniziati-
ve. Quanto all'appuntamento di

Le sole arance, tuttavia,

non bastano a combattere  La locandina dell'Iniziativa Arance della salute

il cancro: é I'intero stile di

vita a influire sulle patologie, per
cui & necessario da parte di tutti
un intenso lavoro di sensibiliz-
zazione. B ben vengano proposte
come quella di Adriana Albini,

direttore scientifico dell'Istituto
MultiMedica di Castellanza (Va-
rese) e responsabile della ricer-
ca oncologica dell'Irces milanese
MultiMedica, che ha suggerito di

Richiamo di Bruxelles contro 1'uso dei dati

Telemarketing,
altola sugli elenchi

a Commissione europea
ha avviato una procedu-
ra di infrazione contro
I'Italia, con I'accusa di
aver infranto le norme comuni-
tarie sulla privacy. Stando alle
informazioni raccolte dall’ese-
cutivo Ue, in Italia le societa
di telemarketing usano i dati
personali dei cittadini iscritti
negli elenchi telefonici senza
l'autorizzazione degli interessa-
ti. «Non & solo preoccupante che
la legislazione italiana non sia
in regola con le norme sulla pri-
vacy contenute nella direttiva
comunitaria, ma che le autorita
italiane abbiano ulteriormente
prolungato I'uso di questi dati
personali», ha dichiarato Vivia-
ne Reding, commissaria uscen-
te alle telecomunicazioni.
La possibilita di usare i nomi
e i numeri di telefono contenuti
negli elenchi telefonici, prevista
dalla legge italiana fino alla fine
dell’'anno scorso (legge numero
14 del 27 febbraio 2009), & stata
estesa ai primi sei mesi del 2010.
Non solo: Bruxelles teme che le
nuove disposizioni non siano sta-
te applicate efficacemente; quelle
che consentono ad un abbonato
telefonico di chiedere che i suoi
dati personali non vengano uti-
lizzati, «Dobbiamo essere sicuri
che tutti gli stati dell'Ue rispet-
tino le regole europee, affinché
i cittadini si sentano sicuri nel

mercato unico delle telecomu-
nicazioni e sappiano come ven-
gono utilizzati i loro dati perso-
nali», ha ribadito la Reding. Ora
I'Italia ha due mesi di tempo per
rispondere alla lettera di notifica
formale della Commissione, che
rappresenta il primo stadio della
procedura di infrazione. Se Roma
non rispondera, o se la risposta
non sara soddisfacente, la Com-
missione potra inviare un altro
richiamo: il cosiddetto parere
ragionato. Se anche in quel caso
non ci fosse una risposta adegua-
ta da parte delle autorita italia-
ne, la questione potrebbe passare
alla corte europea di giustizia.
Nel frattempo, la Commissione
ha chiuso ieri un’altra procedura
d'infrazione contro I'ltalia: quel-
la relativa al mancato funziona-
mento del servizio 112, il numero
unico per europeo per le emer-
genze. Bruxelles aveva aperto il
caso nel settembre 2008, perché
Roma non garantiva il trasferi-
mento di chiamate dal 112 agli
altri servizi d'emergenza nazio-
nali. Ma ora, secondo la Commis-
sione Ue, le chiamate effettuate
al numero d’'emergenza vengono
trasferite correttamente. Anche
se non & ancora attivo il servizio
di localizzazione per chi chiama
dal cellulare, oggetto di una se-
conda procedura che resta tutto-
ra aperta.
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[ fatturati della pubblicita interattiva

Internet,

raccolta

a +5%0 nel 2009

Cosi gli investimenti sul web g'
 DICEMBRE 2009  TOTALE ANNO 2009 :
TOTALE €58.475.862,25 € 585.189.991.90
Variazione sull'anno precedente 8% 5% !
DISPLAY €28.957.647,15 € 233,917.602,34
Varlazione sull'anno precedente 6% A%
SEARCH € 26.538,.289,87 € 317.886.017,42
Varlazione sull’anno precedente 11% 11%
AFFILIATE € 2.979.925,24 € 33.386.372,14
Varlazione sull’anno precedente 8% -2%
Fonte: Ebssereitorio Hop-Assofnlernnt
Displuy: = I pegina + Fuori pagina + Video adi + Mobila advertising diroct + Mobile
advirtising display + Newslettersdo-moal advertising + Altre tipoloie !

Sewereh = Kevwordeleonrch adv, Affiliate = Porformance + Classificd/Diroctorics

I ealord rapprecentano i fartirati publilicitar (agzrvmili per n'!uu:’uu;'u i prodotte) delle
Concessionaric che dichiarano § propei dati all Osservatorio Fep-Assointerner.

Per lin tipologia Searchedl dato comprende il ealore stimato dall' Oserpatorio FOP-As-

sainterniet del fatturato di Gonglye.

Le Condansionario che dichiarana i propri dati sone: AdLink Media; *Ad Peppers Buon

z'r.". Condde Nast; Manzont: Matriz; Microsoft iman.it:
Vaniladars: ."'a.*Mf.".'mrquus: Res; Sipro: Sportustworks Tisondis Thttogratis: Welssystem I
Sole 24 Orey Wind Libero advertising Yaloo! Nalia:

ginrnio; Cluss; Dade; Digitualian 05

* Fino o luglio 2000,

-

i chiude con un incre-
mento del 5% la rac-
colta pubblicitaria di
internet nel 2009, Un
dato modesto, se confrontato
con quello degli scorsi anni,
eppure sempre positivo. Secon-
do I'Osservatorio Fep-Assoin-
ternet, da gennaio a dicembre
2009 la tipologia display (ban-
ner e simili) ha registrato un
calo dell’19%, la search (motori
di ricerca) un aumento dell'11%

e l'affiliate un calo del 2%. In
termini assoluti, il settore ha
fatturato oltre 585 milioni di
euro. A dicembre le variazioni
sono state tutte positive, con
un incremento che indica una
piccola ripresa, +8%, e con la ti-
pologia display che & ritornata
in crescita con il +6%. Nel solo
ultimo mese dell’anno il totale
della raccolta e stato di 58,5
milioni di euro.
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domani, informazioni dettaglia-
te si possono trovare anche
su www.arancedellasalute,
it, su cui e possibile cercare
la piazza della propria citta in
cui I'Aire sara presente, oppure
telefonando al numero speciale
840.001.001.
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BREVI

Lo Prestilascia DLVBB-
DO. Luca Lo Presti, attua-
le ceo dell’agenzia pubbli-
citaria D'’Adda, Lorenzini,
Vigorelli, Bbdo concludera
il suorapporto professiona-
le con la societa e lascera
lagenzia a partire dal 31
gennaio. «Dopo 12 anni»,
hadichiaratoil manager, «é
forte Uesigenza di valutare
nuovi scenari professionali
con un occhio attento agli
ambiti pit innovativi del
nostro settore». Dall'agen-
zia, che il ceo lascia in posi-
tivo, sono arrivati i migliori
auguri per le nuove sfide
professional.

Agency.com si lancia
nel social marketing.
Agencv.com, agenzia di
intera.cive marketing del
gruppo Tbwa Italia ri-
afferma il proprio ruolo
100% digitale attraver-
so Social media agen-
¢y un'unita operativa di
cinque persone (sotto la
responsabilita di Franco
Ricchiuti, numero uno di
Agericy.com) che studiera
e incentiverd il rapporto
online tra marca e con-
sumatori attraverso una
comunicazione su misura,
I servizi offerti sono il
monitoraggio della repu-
tazione, la gestione della
conversazione online (so-
cial networks, corporate
blog, brand community)
e social pr per migliorare
il rapporto tra brand e
clienti,
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